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Biocomercio Sostenible
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Biocomercio Sostenible con énfasis en turismo




Temario de la presentacion

Instituto Humboldt
¢, Qué es Biocomercio Sostenible?

¢, Qué es un producto de Biocomercio
Sostenible?

Procesos de apoyo de Biocomercio
Sostenible

Plan de uso y aprovechamiento
Enfoque en cadenas de valor




¢, Qué es el Instituto Humboldt?

Entidad mixta creada por ley 99 de 1993, perteneciente al SINA

Misidn: Promover, coordinar y realizar investigacion que contribuya
a la conservacion y uso sostenible de la biodiversidad colombiana
Programas:

— Inventarios

— Biologia de la conservacion

— Uso y valoracion

— Politicay legislacion

— Comunicaciones, SIB y SIG

www.humboldt.org.co




Biocomercio Sostenible

 Es un ente facilitador, acompanante a
procesos de empresarios y organizaciones
productivas amigables con la biodiversidad,
generador de investigacion estratégica y un
proceso de acceso voluntario.
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Objetivo general

Disenar y desarrollar mecanismos que
Impulsen la inversion y el comercio de los
productos y servicios de la biodiversidad o
amigables con ella para alcanzar los
objetivos del Convenio de Diversidad
Biologica (CDB) y el desarrollo sostenible
en Colombia.




Objetivos especificos

Dar informacion relevante a los tomadores de decisiones sobre las
oportunidades de adoptar sistemas productivos con buenas
practicas ambientales y sociales.

Apoyar en la consolidacion organizacional y desarrollo de planes
de negocios y planes de uso y aprovechamiento a las empresas

Apoyar a las empresas que cumplen con buenas practicas
ambientales y sociales a generar alianzas estratégicas que le
ayuden a penetrar mercados y captar los recursos financieros
necesarios.

Generar informacion comercial Util y agil a los tomadores de
decisiones que desean desarrollar los mercados de productos y
servicios de la biodiversidad o amigable con ella.

Generar proyectos especificos con otras entidades




Qué es un producto o servicio de
Biocomercio Sostenible

 Un producto o servicio de Biocomercio
Sostenible es aquel que se deriva del
aprovechamiento de recursos biologicos
(incluidos los silvestres y domesticados)
gue involucran criterios de buen manejo
ambiental y social ademas de distinguirse
por su rentabilidad econdmica y
financiera.




Tipos de productos o servicios de
Biocomercio Sostenible

e Turismo basado en naturaleza -
Ecoturismo

 Productos maderables
 Productos naturales no maderables

e Sistemas agropecuarios que contribuyan a
la conservacion:

— Agroforesteria, Sistemas silvopastoriles,
Actividades pecuarias




CARCES - Comites Asesores
Regionales de Comercio Exterior

 De los 30 CARCES que presentaron su vision evolutiva
al Ministerio de Comercio Exterior, 11 pronosticaron el
turismo sostenible como polo de desarrollo de la region
para el 2012.

 Estos son: Amazonas, Cesar, Guania, Choco, Cordoba,
Risaralda, Guajira, Guaviare, Magdalena, Casanare,
Cauca




Enfoques de Biocomercio

e Apoyo a Iniciativas comunitarias
e Desarrollo de cadenas de valor
o [Fortalecimiento institucional
 Investigacidon estratégica

o A traves de alianzas estratégicas cn otras
entidades: las CAR, Proexport, BM, GEF,
etc.

e A traves de convocatorias y concursos.
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Sistema de Evaluacion

Principios Reglas

Criterios Objetivos

v

Calificadores Indicadores




Principios

Principio 1. Cumplimiento de la legislacion nacional y
de los acuerdos internacionales.

Principio 2. Buen uso y conservacion de la
biodiversidad.

Principio 3. Responsabilidad ambiental.

Principio 4. Derechos y responsabilidades de tenencia
y uso de la tierra y los recursos naturales.

Principio 5. Respeto a los derechos de los pueblos
indigenas, comunidades afrocolombianas y otras
comunidades locales.

Principio 6. Responsabilidad comunitaria y derechos de
los trabajadores.

Principio 7. Potencial economico.




Criterios de Precaucion

Requisitos de obligatorio cumplimiento, indispensables en
el proceso de consolidacion de los productos de
Biocomercio

o Criterios de precaucion ambientales
* Criterios de precaucion sociales

Si un proyecto no cumple con los criterios de
precaucion no sera apoyado




Desarrollo empresarial —
Herramientas

* Planes de negocios
 Planes de uso y aprovechamiento
e Estudios de mercado

 Metodologia de seleccidon de productos
potenciales




Plan de uso y aprovechamiento de
recursos naturales

Herramienta de planeacion y seguimiento de los
sistemas productivos que permite el usoy
aprovechamiento de recursos naturales renovables
ubicados en un espacio determinado (area de
Influencia de una empresa).




¢ Porqué planes deusoy
aprovechamiento?

Es una herramienta util para planear espacial y temporalmente
el uso de los recursos naturales.

Facilita la identificacion de los impactos ambientales (positivos
y negativos) de la empresa y las medidas para su prevencion,
mitigacion o potenciacion.

Se relaciona con las actividades de produccion que determinan
la rentabilidad de la empresa.

Permite a personas ajenas al sistema productivo conocer las
actividades de la empresa, incluidas aquellas de buen usoy
conservacion de los recursos naturales.

Es una herramienta flexible y de facil actualizacion.

Permite la identificacion de tecnologias y acciones apropiadas
para favorecer la conservacion de los recursos naturales al
Interior de la empresa




PLAN DE MANEJO PARA UN
TUROPERADOR DE ECOTURISMO

Proyecto: Plan de manejo y portafolio
de servicios de la empresa “Montana y
nieve”




Claves

* Desarrollado por la comunidad local
 Enfoque en educacion ambiental
 Rentable




Metodologia

Areas de uso
comun

Comp. de
visitantes

Comp. dela
empresa

Oferta Ambiental
,,,,,,,,,,, ,{ Politicas especificas
segun ruta

|

* Zonas de alimentacion
* Zonas de Hospedaje
* Senderos

*Atractivos

Diagrama de

Flujo

Matriz de Impacto

Buenas practicas




Descripcion del sistema turistico

DURACION RECORRIDO ALOJAMIENT
(DIAS) (MONTARIA) DIFICULTAD )
1 3 4 M M

Vamos al Ruiz

Vamos a Bremen

Eco Marcha 1

Eco Marcha 3

Eco Marcha 4

Eco Marcha 5

Eco Marcha 6

Eco Ruta 1

Eco Ruta 2

Eco Ruta 3

Eco Ruta 4

Eco Ruta 5

Eco Ruta 6

Eco Ruta 7
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Zonificacion
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El Roble

Bremen

Boquia

Salento

Cocora

Herencia Verde

Estrella de Agua

Morrogacho

Laguna El Encanto

Nevado del Tolima

Paramillo del Quindio

Laguna La Leona

Laguna del Otln

Ucumari

La Pastora

El Cisne

La Olleta

El Ruiz

Arenales

Brisas

Zonificacion de
actividades



Descripcion de los impactos ambientales

Elemento . : : Magnitud Medida Prevencién/ Efectividad de
. Actividades Efectos Ambientales Tipo S -
Ambiental del Efecto potenciacién Prevencion
Vertimiento de Deterioro de la calidad Establecimiento de
Agua . Neg. 3 : 2
residuos del agua letrinas secas
L Impedir el transporte de
Extraccion o - . .
. S, Alteracion de las material hacia o desde los
Flora introduccion de . Neg. 3 2
. poblaciones bosques.
material
Educar
Recorrido por sus Disturbar las Disminuir el rwd.o, evitar
: : Neg. 2 prendas de vestir muy 2
habitats poblaciones I .
Fauna amativas.
Extraccion de Disminucion de las Impedir la extraccion.
o . Neg. 3 2
individuos poblaciones Educar
Transito por caminos, L Utilizacion de caminos
- Erosion L
Suelos personas y animales L Neg. 3 principales. 2
Compactacion . .
de carga Cerramiento de atajos.
Eleccion de productos con
menos residuos
L . Concientizacion sobre el
. Produccion de residuos
Recorridos - Neg 3 efecto. 3
solidos lado d id
Ecosistema Traslado e residuos
hasta las ciudades.
Reciclaje.
Entendimiento del Contribucién a la Pos 3 Buen desarrollo de la 3
entorno conservacion ' guianza
Disminucion en la
. Utilizacion de servicios nece3|dgd de recursos Contratacién de mano de
Socio-cultural del ecosistema. Pos. 3 2

en la zona

Mejoramiento de
calidad de vida.

obra de la zona.




Conservacion de la biodiversidad
Evitar la extraccion
Evitar la introduccion
Promover educacion ambiental
Crear conciencia en el visitante
Buen uso del recurso
Disminuir la interferencias Buenas
Contratar mano de obra de la zona Z .
Incentivar el uso de tecnologias alternativas p ra_CtI .
Establecer capacidades de carga am b len tal eS
Reduccidén de impactos
Manejo de basuras
Reciclaje
Manejo de desechos humanos
Cerrar atajos
Control de fuegos y fogatas
Uso de cocinetas adecuadas



Politicas de la empresa

Trabajar con base en los planes de manejo de las areas
reservadas que visita.

Desarrollar convenios con las entidades encargadas de
administrar estas areas.

Ser un aliado de estas reservas y de las entidades
encargadas de ella.

Prohibido arrojar basuras en los recorridos.

Se prohibe la extraccion o introduccion de especies de
flora y fauna.

Se debe transitar por los senderos establecidos para tal
fin.



Seguimiento

e Impacto sobre las areas visitadas

o Efectividad de politicas dirigidas a
visitantes
— Manejo de basuras
— Extraccion de RN
— Uso de senderos y atractivos
— Seguridad




Conclusiones

Metodologias acordes con las responsabilidades de
las empresas

Permite incluir criterios de sostenibilidad en
empresas y sus cadenas productivas

Herramienta para investigacion y mejoramiento de
caracteristicas ambientales

Incluye condiciones de calidad y manejo de
medioambiente — complementario con plan de
negocios

Resuelve problema de acceso a informacion para
empresarios, relacionada con el buen manejo de RN

Replicable



Biocomercio Sostenible y
cadenas de valor.
IAVH -- CIAT

* Problematica de cadenas productivas

— Enfoque en la produccion pero no en el
mercado

— Desarticulacion de los eslabones
— Organizacion empresarial débil e insipiente.
— Individualismo, no competitividad sectorial

— Poco o nula participacion y coordinacion con
0S servicios de apoyo.




Enfoque cadena productiva



Cadenas Productivas vs de Valor

 Cadena productiva: descripcion de unos
participantes en torno a una actividad
economica para entregar un producto a un
consumidor

« Cadena de Valor: alianza vertical o red
estratégica entre organizaciones
Independientes dentro de una cadena
productiva



Enfoque cadena de Valor



Metodologia de desarrollo de las cadenas
de valor



Cadenas de Valor riorizadas y en
desarrollo

Corponarino: Volcan Galeras
Carder: Red de Reservas

Algunas empresas apoyadas por
Biocomercio Sostenible

Montana y nieve
Mana Dulce



Otros mecanismos

Sistema de informacion de Biocomercio
Sostenible:

Pagina web de la red de turismo sostenible.
Documentos:

— guia de Certificacion

— Guias planes de manejo

— Guias planes de negocios

Sistema de registro de empresas (2005)



